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Formazione, lavoro e impresa culturale: 
Giffoni Experience e ItaliaCamp insieme 
contro la disoccupazione giovanile 
di Redazione - aprile 23, 2013 

Siglata una partnership con l’Associazione ItaliaCamp e Com2 con l’obiettivo di 
formare i professionisti della cultura, trasformare le idee in impresa e 
promuovere le professioni creative per favorire la crescita e l’occupazione 
giovanile in Italia e in Europa 

Giffoni Experience, ancora una volta, scende in campo schierandosi al fianco 
dei giovani e delle famiglie. In un momento storico dove la disoccupazione 
giovanile tocca livelli mai raggiunti, il GFF vuole valorizzare le energie capaci di 

aggredire la crisi occupazionale e sociale impegnandosi a dare sbocco alla fantasia e alla capacità 
d’impresa dei giovani. 

“Vogliamo diventare un’agenzia di lavoro al servizio dei ragazzi” – queste le parole del direttore artistico 
del GFF, Claudio Gubitosi. “Insieme all’esperienza di Com2 e ItaliaCamp, Giffoni vuole lanciare 
proposte concrete al mondo delle professioni culturali come dimostra la recente iniziativa Chiamata alle 
arti, una sintesi dell’esperienza formativa di GIFFONI per valorizzare il materiale prodotto e realizzato 
da chi il festival lo ha vissuto, lo ha amato e, in parte, vi è cresciuto”. 

Formazione, lavoro e impresa culturale: questi gli argomenti discussi nella conferenza stampa di 
martedì 23 aprile, presso la sede dell’Ente di formazione COM2, a Salerno, dove è stato siglato un 
accordo tra Giffoni Experience, Com2 e L’Associazione ItaliaCamp, il network che unisce 70 Università 
italiane con Istituzioni e Imprese Paese. L’iniziativa è stata illustrata da Claudio Gubitosi, managing 
director del Giffoni Experience, Rosario Alfano, direttore Com2 e Patrizio Caligiuri, vicepresidente 
dell’associazione ItaliaCamp unitamente al coordinatore regionale Italiacamp Campania, Antonio 
Somma. 

Gli obiettivi della partnership sono: formare i professionisti della cultura, dell’entertainment e della 
comunicazione; promuovere le professioni creative per favorire la crescita e l’occupazione giovanile in 
Italia e in Europa; creare a Giffoni un hub permanente e un network online per incontri, scambi di 
conoscenze, presentazione e sviluppo di idee innovative e startup culturali; realizzare le idee e 
soddisfare le esigenze delle aziende grazie all’Associazione ItaliaCamp; fondare a Giffoni un incubatore 
di talenti, artisti e imprese giovani. 

COM2 è un ente di formazione che, nel 2010, in collaborazione con Giffoni Experience, ha fondato la 
Giffoni Academy, la scuola di formazione nata con l’obiettivo di trasmettere conoscenze, competenze e 
know-how agli aspiranti professionisti della cultura e dell’entertainment, per dare linfa alle loro idee e 
fornire gli strumenti per trasformare il loro sogno in un lavoro concreto e appagante. 

“La nostra mission – ha dichiarato Rosario Alfano, direttore della COM2 – è fornire, alle aziende e ai 
singoli, gli strumenti più pratici, efficaci e innovativi per cambiare, crescere, migliorare e affacciarsi al 
mondo del lavoro con competenze specifiche. Quest’anno, in anteprima assoluta, durante il Giffoni Film 
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Festival, la nostra Factory presenterà una Summer School Internazionale con la quale formare i primi 
10 social event specialist al mondo, una nuovissima professione dell’entertainment e della cultura. I 
ragazzi che si vogliono candidare per la selezione possono farlo su www.giffonisummerschool.it” 

L’associazione ITALIACAMP promuove e sostiene l’innovazione sociale e lo sviluppo di nuove risposte 
a domande reali per colmare la distanza tra la nascita di un’idea e la sua concreta realizzazione. A tale 
scopo, dal 2010, l’Associazione promuove, in collaborazione con oltre 60 Università italiane e la 
Presidenza del Consiglio dei Ministri, il concorso “La tua idea per il Paese”, al fine di far emergere dalla 
società civile italiana idee innovative e progetti di sviluppo, che valorizza attraverso il barcamp: una 
non-conferenza collaborativa, ossia l’innovativo modello di confronto e partecipazione in cui ogni 
partecipante può apportare il proprio contributo in 5 minuti e nessuno è solo spettatore. Dal 2010 ad 
oggi l’Associazione ItaliaCamp ha infatti valorizzato le migliori idee, tra le oltre 2.300 pervenute, nel 
corso di 6 BarCamp in Italia (Milano, Roma, Napoli, Lecce, Catanzaro, Verona), il primo BarCamp 
presso la Città del Vaticano (InNovaCamp) e al Parlamento Europeo (EuropeCamp). 

La collaborazione tra l’Associazione ItaliaCamp e Giffoni Experience è iniziata nel 2012, in occasione 
della seconda edizione del concorso “La tua idea per il paese”, che ha visto la partecipazione di 49000 
persone, oltre 60 università italiane e internazionali, Istituzioni, Imprese, Associazioni, Fondazioni e la 
ricezione di più di 1600 progetti raccolti e valorizzati all’interno del placement di idee www.italiacamp.it. 

“La collaborazione tra l’Associazione ItaliaCamp e due rilevanti attori dell’impresa culturale nel 
panorama della formazione giovanile, quali Giffoni Experience e Com2, rappresenta una grande 
opportunità per le nuove generazioni – sottolinea Patrizio Caligiuri, Vice Presidente dell’Associazione 
ItaliaCamp – e si sposa appieno con gli obiettivi dell’Associazione, volti a valorizzare le eccellenze 
italiane, facendo incontrare quanti hanno idee innovative, con chi ha il potere economico, culturale e 
politico di realizzarle. Un’occasione di elevato valore umano e culturale – continua Caligiuri – volta a 
condividere valori e obiettivi comuni per sostenere, attraverso processi di innovazione sociale, lo 
sviluppo del Paese”. 

Nel corso del 2013, l’Associazione ItaliaCamp e Giffoni, con il sostegno di Com2, intendono realizzare 
un Barcamp permanente e, sul web, una piattaforma attraverso cui presentare e promuovere, a 
cadenza trimestrale, “concorsi di idee” e organizzare incontri in occasione dei quali presentarle a 
finanziatori, aziende e imprenditori. 

Il primo appuntamento, entro maggio, sarà il “1° Concorso di idee Giffoni – Barcamp 2013” sviluppato 
secondo due direttrici: 

• Realizzazione di un modello di comunicazione integrata (web, social, app, mobile, video) 
destinato alle aziende partner di ItaliaCamp 

• Realizzazione di prodotti audiovisivi che trattino tematiche e problematiche di particolare 
interesse per le istituzioni campane 

Le idee migliori saranno presentate nell’ambito del BarCamp previsto in occasione della 43esima 
edizione del Giffoni Film Festival, in programma dal 19 al 28 luglio 2013. I progetti più validi saranno 
successivamente implementati dai partner e dalle aziende interessate. 

  



 

23 aprile 2013 

Giffoni Experience in campo contro la 
disoccupazione giovanile 
 

Giffoni Experience, ancora una volta, scende in campo schierandosi al fianco dei giovani e delle 
famiglie. In un momento storico dove la disoccupazione giovanile tocca livelli mai raggiunti, il 
GFF vuole valorizzare le energie capaci di aggredire la crisi occupazionale e sociale 
impegnandosi a dare sbocco alla fantasia e alla capacità d’impresa dei giovani. 
 

“Vogliamo diventare un’agenzia di lavoro al servizio dei ragazzi” - queste le parole del direttore 
artistico del GFF, Claudio Gubitosi. “Insieme all’esperienza di Com2 e ItaliaCamp, Giffoni vuole 
lanciare proposte concrete al mondo delle professioni culturali come dimostra la recente 
iniziativa Chiamata alle arti, una sintesi dell'esperienza formativa di GIFFONI per valorizzare il 
materiale prodotto e realizzato da chi il festival lo ha vissuto, lo ha amato e, in parte, vi è 
cresciuto”. 

Formazione, lavoro e impresa culturale: questi gli argomenti discussi nella conferenza stampa 
di martedì 23 aprile, presso la sede dell’Ente di formazione COM2, a Salerno, dove è stato 
siglato un accordo tra Giffoni Experience, Com2 e L’Associazione ItaliaCamp, il network che 
unisce 70 Università italiane con Istituzioni e Imprese Paese. L’iniziativa è stata illustrata da 
Claudio Gubitosi, managing director del Giffoni Experience, Rosario Alfano, direttore Com2 e 
Patrizio Caligiuri, vicepresidente dell’associazione ItaliaCamp. 

Gli obiettivi della partnership sono: formare i professionisti della cultura, dell’entertainment e 
della comunicazione; promuovere le professioni creative per favorire la crescita e l'occupazione 
giovanile in Italia e in Europa; creare a Giffoni un hub permanente e un network online per 
incontri, scambi di conoscenze, presentazione e sviluppo di idee innovative e startup culturali; 
realizzare le idee e soddisfare le esigenze delle aziende grazie all’Associazione ItaliaCamp; 
fondare a Giffoni un incubatore di talenti, artisti e imprese giovani. 

COM2 è un ente di formazione che, nel 2010, in collaborazione con Giffoni Experience, ha 
fondato la Giffoni Academy, la scuola di formazione nata con l’obiettivo di trasmettere 
conoscenze, competenze e know-how agli aspiranti professionisti della cultura e 
dell’entertainment, per dare linfa alle loro idee e fornire gli strumenti per trasformare il loro 
sogno in un lavoro concreto e appagante. 

“La nostra mission - ha dichiarato Rosario Alfano, direttore della COM2 - è fornire, alle aziende 
e ai singoli, gli strumenti più pratici, efficaci e innovativi per cambiare, crescere, migliorare e 
affacciarsi al mondo del lavoro con competenze specifiche. Quest'anno, in anteprima assoluta, 
durante il Giffoni Film Festival, la nostra Factory presenterà una Summer School Internazionale 
con la quale formare i primi 10 social event specialist al mondo, una nuovissima professione 
dell'entertainment e della cultura. I ragazzi che si vogliono candidare per la selezione possono 
farlo su www.giffonisummerschool.it” 

L’associazione ITALIACAMP promuove e sostiene l’innovazione sociale e lo sviluppo di nuove 
risposte a domande reali per colmare la distanza tra la nascita di un’idea e la sua concreta 
realizzazione. A tale scopo, dal 2010, l’Associazione promuove, in collaborazione con oltre 60 
Università italiane e la Presidenza del Consiglio dei Ministri, il concorso “La tua idea per il 
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Paese”, al fine di far emergere dalla società civile italiana idee innovative e progetti di sviluppo, 
che valorizza attraverso il barcamp: una non-conferenza collaborativa, ossia l’innovativo 
modello di confronto e partecipazione in cui ogni partecipante può apportare il proprio 
contributo in 5 minuti e nessuno è solo spettatore. Dal 2010 ad oggi l’Associazione ItaliaCamp 
ha infatti valorizzato le migliori idee, tra le oltre 2.300 pervenute, nel corso di 6 BarCamp in 
Italia (Milano, Roma, Napoli, Lecce, Catanzaro, Verona), il primo BarCamp presso la Città del 
Vaticano (InNovaCamp) e al Parlamento Europeo (EuropeCamp). 

La collaborazione tra l’Associazione ItaliaCamp e Giffoni Experience è iniziata nel 2012, in 
occasione della seconda edizione del concorso “La tua idea per il Paese”, che ha visto la 
partecipazione di 49000 persone, oltre 60 università italiane e internazionali, Istituzioni, 
Imprese, Associazioni, Fondazioni e la ricezione di più di 1600 progetti raccolti e valorizzati 
all’interno del placement di idee www.italiacamp.it. 

“La collaborazione tra l’Associazione ItaliaCamp e due rilevanti attori dell’impresa culturale nel 
panorama della formazione giovanile, quali Giffoni Experience e Com2, rappresenta una grande 
opportunità per le nuove generazioni - sottolinea Patrizio Caligiuri, Vice Presidente 
dell’Associazione ItaliaCamp - e si sposa appieno con gli obiettivi dell’Associazione, volti a 
valorizzare le eccellenze italiane, facendo incontrare quanti hanno idee innovative, con chi ha il 
potere economico, culturale e politico di realizzarle. Un’occasione di elevato valore umano e 
culturale - continua Caligiuri - volta a condividere valori e obiettivi comuni per sostenere, 
attraverso processi di innovazione sociale, lo sviluppo del Paese” 

Nel corso del 2013, l’Associazione ItaliaCamp e Giffoni, con il sostegno di Com2, intendono 
realizzare un Barcamp permanente e, sul web, una piattaforma attraverso cui presentare e 
promuovere, a cadenza trimestrale, “concorsi di idee” e organizzare incontri in occasione dei 
quali presentarle a finanziatori, aziende e imprenditori. 

La prima occasione, prevista a maggio 2013, sarà l’apertura della call for ideas legata al 
“GiffoniCamp”, barcamp previsto nel corso del prossimo Giffoni film Festival, sviluppata 
secondo due direttrici: 

Realizzazione di un modello di comunicazione integrata (web, social, app, mobile, video) 
destinato alle aziende partner di ItaliaCamp 

Realizzazione di prodotti audiovisivi che trattino tematiche e problematiche di particolare 
interesse per le istituzioni campane 

Le migliori idee che perverranno da maggio 2013 nell’ambito della call dedicata al 
“GiffoniCamp” sui siti www.italiacamp.it e www.giffoniff.it saranno presentate nell’ambito del 
BarCamp previsto in occasione della 43esima edizione del Giffoni Film Festival, in programma 
dal 19 al 28 luglio 2013. I progetti più validi saranno successivamente implementati dai 
partner e dalle aziende interessate. 

 

  



 

 

 

Giffoni Experience con ItaliaCamp e COM2: al 
servizio dei giovani e delle idee 

 

Si è tenuta stamane presso la sede dell’Ente di formazione COM2 la conferenza di presentazione 
dellapartnership che legherà Giffoni Experience, ItaliaCamp e COM2 nell’obbiettivo comune di formare i 
professionisti della cultura, trasformare le idee in impresa e promuovere le professioni creative 
perfavorire la crescita e l’occupazione giovanile in Italia e in Europa. 
Il connubio vuole proporsi come una nuova strada da percorrere, una nuova frontiera da 
oltrepassare.Chiamata alle arti, l’ha definita Claudio Gubitosi, managing director del Giffoni Experience, 
che ha presentato il progetto insieme a Rosario Alfano, direttore di COM2 e Patrizio Caligiuri, 
vicepresidente di ItaliaCamp. 
“Vogliamo diventare un’agenzia di lavoro al servizio dei ragazzi” – queste le parole del direttore artistico 
del GFF, Claudio Gubitosi. “Insieme all’esperienza di Com2 e ItaliaCamp, Giffoni vuole lanciare proposte 
concrete al mondo delle professioni culturali come dimostra la recente iniziativa Chiamata alle arti, una 
sintesi dell’esperienza formativa di GIFFONI per valorizzare il materiale prodotto e realizzato da chi il festival 
lo ha vissuto, lo ha amato e, in parte, vi è cresciuto”. 
Un progetto ambizioso, che di certo non stupisce, visto il lungo cammino intrapreso dal GFF in questi anni. 
Un sogno, una speranza per tanti giovani che, in una fase storica così delicata, spesso trovano difficoltà ad 
intraprendere la strada giusta, soprattutto per ciò che concerne la cultura, a volte così bistrattata. E per 
un’idea così importante, non potevano esserci partner migliori. 
COM2 è un ente di formazione che, nel 2010, in collaborazione con Giffoni Experience, ha fondato laGiffoni 
Academy, la scuola di formazione nata con l’obiettivo di trasmettere conoscenze, competenze e know-how 
agli aspiranti professionisti della cultura e dell’entertainment, per dare linfa alle loro idee e fornire gli 
strumenti per trasformare il loro sogno in un lavoro concreto e appagante. 
L’associazione ItaliaCamp, invece, promuove e sostiene l’innovazione sociale e lo sviluppo e la 
realizzazione di nuove idee. Ne è un esempio il concorso “La tua idea per il Paese”, promosso in 
collaborazione con oltre 60 Università italiane e la Presidenza del Consiglio dei Ministri al fine di far 
emergere dalla società civile italiana idee innovative e progetti di sviluppo, che valorizza attraverso 
ilbarcamp: una non-conferenza collaborativa, ossia l’innovativo modello di confronto e partecipazione in cui 
ogni partecipante può apportare il proprio contributo in 5 minuti e nessuno è solo spettatore. 
Nel corso del 2013, l’Associazione ItaliaCamp e Giffoni, con il sostegno di Com2, intendono realizzare 
unBarcamp permanente e, sul web, una piattaforma attraverso cui presentare e promuovere, a cadenza 
trimestrale, “concorsi di idee” e organizzare incontri in occasione dei quali presentarle a finanziatori, 
aziende e imprenditori. 
Inoltre, durante il Giffoni Film Festival, sarà presentata la Summer School Internazionale con la quale 
sarà possibile formare i primi 10 social event specialist al mondo, una nuovissima professione 
dell’entertainment e della cultura. 
Insomma, una grande opportunità per le nuove generazioni, un messaggio di fiducia per credere in unfuturo 
più ricco, pieno di idee, da costruire e realizzare con la garanzia di chi ha reso internazionale la propria 
missione investendo sul proprio territorio. 
 
http://www.zerottonove.it/giffoni-experience-con-italiacamp-e-com2-al-servizio-dei-giovani-e-delle-idee/ 
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Giffoni capitale delle pmi culturali  
Gubitosi: La mia chiamata alle arti 
 

Il più grande hub culturale del Mezzogiorno. L’obiettivo è ambizioso ma a Giffoni alle imprese 
impossibili sono abituati. “Soprattutto siamo abituati a vincerle”, precisa immediatamente Claudio 
Gubitosi (nella foto), inventore di quella meravigliosa favola che da 42 anni stupisce il mondo 
cinematografico e non solo, il Giffoni Film Experience. Tremila e cinquecento film, 88mila giurati, più di 
tremilioni di partecipanti. Solo nell’ultima edizione della rassegna di cinema per ragazzi le presenze 
sono state 170mila, senza contare le quelle virtuali sui social network: più di 50mila “like” su facebook e 
oltre 7mila followers su twitter. Ma Gubitosi mira ancora più su. 

Non solo cinema 
 Giffoni può, “e quindi deve”, diventare l’epicentro delle imprese a trazione culturale. Cinema, 
televisione, spettacolo, new media, tutto ciò che è arte e fa arte troverà presto nella cittadina campana 
il suo centro propulsivo. “chi pensa a Giffoni solo per l’appuntamento di luglio ha una visione miope, 
non a caso contro tutti gli esperti di marketing ho chiesto di cambiare la voce Festival con quella di 
Experience. Giffoni non è solo l’evento di luglio, è anche quello ma va oltre”. Quel che ha in mente, 
Gubitosi lo spiegherà oggi a Salerno, alle 11.00, presso la sede di Com2 in occasione della sigla 
dell’accordo con ItaliaCamp per la nascita di un centro di formazione per professionisti e startup della 
cultura e dell’entertainment. parteciperanno all’evento anche Rosario Alfano, direttore di Com2, Patrizio 
Caligiuri e Antonio Somma, rispettivamente vicepresidente e coordinatore regionale di ItaliaCamp. 
Intanto Gubitosi anticipa la sua strategia al Denaro. “Oltre al potenziamento del centro di formazione 
Com2, daremo vita anche a un esclusivo catalogo targato Giffoni che riunisca la comunità di ragazzi, 
ora uomini e donne, cresciuti nella nostra famiglia e oggi protagonisti in giro per il mondo nei più svariati 
ambiti del mondo dello spettacolo”. La 44esima edizione della rassegna si profila come uno 
spartiacque. Il progetto culturale che ha trasformato il paesino salernitano nella capitale del cinema per 
ragazzi cambia pelle. “C’è la crisi? Bene, basta piangere! Approfittiamone per diventare imprenditori di 
noi stessi e aprire nuovi mercati” dice. 

Sì, ma come? 
Innanzitutto mettendo a regime l’enorme network e bacino di competenze che abbiamo maturato in 
questi decenni. Nessuno può negare che il Giffoni sia diventato un evento preso a punto di riferimento 
in tutto il mondo. Tramite la Com2 intendiamo strutturare queste forze e metterle a disposizione dei più 
giovani per formarli. Attenzione però, ciò di cui ora ha bisogno il mercato non è la figura 
dell’organizzatore di eventi ma di veri e propri organizzatori di idee, una cosa tanto complicata quanto 
delicata. Vogliamo fare in modo che Giffoni diventi il centro più accreditato in tal senso, sfruttando a 
breve anche la struttura del Giffoni Media Valley. 

http://denaro.it/blog/2013/04/23/giffoni-capitale-delle-pmi-culturali-gubitosi-la-mia-chamata-alle-arti-startup/
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Tra quanto sarà pronta? 
Il Giffoni Multimedia Valley è un sogno lungo 10 anni. Dal punto di vista progettuale è tutto pronto, ora 
aspettiamo che la regioni sblocchi 20milini di euro già pronti per dare avvio a una struttura che in tre 
anni potrebbe cambiare il volto non solo dei Giffoni ma della Campania. Daremo finalmente anche un 
luogo fisico a un hub che virtualmente già esiste ed ha seguito. 

Una scuola di formazione, e poi? 
Un’altra importante novità è il book dei professionisti targati Giffoni. Negli ultimi anni siamo stati fucina 
di tanti creativi, molti dei quali andati a lavorare altrove in molti casi con successo. Perché lasciare che 
per essi Giffoni sia solo una bella esperienza da lasciare in curriculum? Proprio per evitare la 
dispersione della risorsa rappresentata da questa community realizzeremo un book che raccolga 
questo potenziale. Si tratta di un catalogo sia online che cartaceo che farà da vetrina internazionale per 
tutti i talenti che si riconoscono in noi. Giffoni punta in questo senso a diventare un’agenzia di lavoro. La 
mia è una sorta di chiamata alle arti. 

A che scopo la collaborazione con Italia- Camp? 
Servirà a stimolare ulteriormente la voglia e la capacità di impresa. Agli artisti che entreranno a far 
parte del nostro network, Itali- Camp darà i mezzi e il supporto necessario per diventare degli 
startupper. Le più recenti ricerche di settore mostrano che la cultura è un ottimo motore per la nuova 
economia, diciamo così, con la cultura si mangia eccome. 

http://denaro.it/blog/2013/04/23/giffoni-capitale-delle-pmi-culturali-gubitosi-la-mia-chamata-alle-arti-
startup/ 
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Giffoni Experience in campo contro la disoccupazione 
giovanile 
 

Giffoni Experience, ancora una volta, scende in campo schierandosi al fianco dei giovani e delle 
famiglie. In un momento storico dove la disoccupazione giovanile tocca livelli mai raggiunti, il GFF vuole 
valorizzare le energie capaci di aggredire la crisi occupazionale e sociale impegnandosi a dare sbocco 
alla fantasia e alla capacità d’impresa dei giovani. 

Vogliamo diventare un’agenzia di lavoro al servizio dei ragazzi - queste le parole del direttore 
artistico del GFF, Claudio Gubitosi. Insieme all’esperienza di Com2 e ItaliaCamp, Giffoni vuole lanciare 
proposte concrete al mondo delle professioni culturali come dimostra la recente iniziativa Chiamata alle 
arti, una sintesi dell'esperienza formativa di GIFFONI per valorizzare il materiale prodotto e realizzato 
da chi il festival lo ha vissuto, lo ha amato e, in parte, vi cresciuto. 
Formazione, lavoro e impresa culturale: questi gli argomenti discussi nella conferenza stampa di 
martedì 23 aprile, presso la sede dell’Ente di formazione COM2, a Salerno, dove stato siglato un 
accordo tra Giffoni Experience, Com2 e L’Associazione ItaliaCamp, il network che unisce 70 Università 
italiane con Istituzioni e Imprese Paese. L’iniziativa stata illustrata da Claudio Gubitosi, managing 
director del Giffoni Experience, Rosario Alfano, direttore Com2 e Patrizio Caligiuri, vicepresidente 
dell’associazione ItaliaCamp. 

Gli obiettivi della partnership sono: formare i professionisti della cultura, dell’entertainment e della 
comunicazione; promuovere le professioni creative per favorire la crescita e l'occupazione giovanile in 
Italia e in Europa; creare a Giffoni un hub permanente e un network online per incontri, scambi di 
conoscenze, presentazione e sviluppo di idee innovative e startup culturali; realizzare le idee e 
soddisfare le esigenze delle aziende grazie all’Associazione ItaliaCamp; fondare a Giffoni un incubatore 
di talenti, artisti e imprese giovani. 

COM2 un ente di formazione che, nel 2010, in collaborazione con Giffoni Experience, ha fondato la 
Giffoni Academy, la scuola di formazione nata con l’obiettivo di trasmettere conoscenze, competenze e 
know-how agli aspiranti professionisti della cultura e dell’entertainment, per dare linfa alle loro idee e 
fornire gli strumenti per trasformare il loro sogno in un lavoro concreto e appagante. 

La nostra mission - ha dichiarato Rosario Alfano, direttore della COM2 - fornire, alle aziende e ai 
singoli, gli strumenti più pratici, efficaci e innovativi per cambiare, crescere, migliorare e affacciarsi al 
mondo del lavoro con competenze specifiche. Quest'anno, in anteprima assoluta, durante il Giffoni Film 
Festival, la nostra Factory presenter una Summer School Internazionale con la quale formare i primi 10 
social event specialist al mondo, una nuovissima professione dell'entertainment e della cultura. I 
ragazzi che si vogliono candidare per la selezione possono farlo su www.giffonisummerschool.it 

Lassociazione ITALIACAMP promuove e sostiene linnovazione sociale e lo sviluppo di nuove 
risposte a domande reali per colmare la distanza tra la nascita di unidea e la sua concreta 
realizzazione. A tale scopo, dal 2010, lAssociazione promuove, in collaborazione con oltre 60 Universit 
italiane e la Presidenza del Consiglio dei Ministri, il concorso La tua idea per il Paese, al fine di far 
emergere dalla societ civile italiana idee innovative e progetti di sviluppo, che valorizza attraverso il 
barcamp: una non-conferenza collaborativa, ossia linnovativo modello di confronto e partecipazione in 
cui ogni partecipante pu apportare il proprio contributo in 5 minuti e nessuno solo spettatore. Dal 2010 
ad oggi lAssociazione ItaliaCamp ha infatti valorizzato le migliori idee, tra le oltre 2.300 pervenute, nel 
corso di 6 BarCamp in Italia (Milano, Roma, Napoli, Lecce, Catanzaro, Verona), il primo BarCamp 
presso la Citt del Vaticano (InNovaCamp) e al Parlamento Europeo (EuropeCamp). 

La collaborazione tra lAssociazione ItaliaCamp e Giffoni Experience iniziata nel 2012, in occasione 
della seconda edizione del concorso La tua idea per il Paese, che ha visto la partecipazione di 49000 

http://www.salernonotizie.it/notizia.asp?ID=42889
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persone, oltre 60 universit italiane e internazionali, Istituzioni, Imprese, Associazioni, Fondazioni e la 
ricezione di pi di 1600 progetti raccolti e valorizzati allinterno del placement di idee www.italiacamp.it. 

La collaborazione tra lAssociazione ItaliaCamp e due rilevanti attori dellimpresa culturale nel 
panorama della formazione giovanile, quali Giffoni Experience e Com2, rappresenta una grande 
opportunit per le nuove generazioni - sottolinea Patrizio Caligiuri, Vice Presidente dellAssociazione 
ItaliaCamp - e si sposa appieno con gli obiettivi dellAssociazione, volti a valorizzare le eccellenze 
italiane, facendo incontrare quanti hanno idee innovative, con chi ha il potere economico, culturale e 
politico di realizzarle. Unoccasione di elevato valore umano e culturale - continua Caligiuri - volta a 
condividere valori e obiettivi comuni per sostenere, attraverso processi di innovazione sociale, lo 
sviluppo del Paese 

Nel corso del 2013, lAssociazione ItaliaCamp e Giffoni, con il sostegno di Com2, intendono 
realizzare un Barcamp permanente e, sul web, una piattaforma attraverso cui presentare e 
promuovere, a cadenza trimestrale, concorsi di idee e organizzare incontri in occasione dei quali 
presentarle a finanziatori, aziende e imprenditori. 

La prima occasione, prevista a maggio 2013, sar lapertura della call for ideas legata al 
GiffoniCamp, barcamp previsto nel corso del prossimo Giffoni film Festival, sviluppata secondo due 
direttrici: 

Realizzazione di un modello di comunicazione integrata (web, social, app, mobile, video) destinato 
alle aziende partner di ItaliaCamp 

Realizzazione di prodotti audiovisivi che trattino tematiche e problematiche di particolare interesse 
per le istituzioni campane 

Le migliori idee che perverranno da maggio 2013 nellambito della call dedicata al GiffoniCamp sui 
siti www.italiacamp.it e www.giffoniff.it saranno presentate nellambito del BarCamp previsto in 
occasione della 43esima edizione del Giffoni Film Festival, in programma dal 19 al 28 luglio 2013. I 
progetti pi validi saranno successivamente implementati dai partner e dalle aziende interessate. 
 

http://www.freenewspos.com/notizie/archivio/c/772209/servizio/giffoni-experience-in-campo-contro-la-
disoccupazione-giovanile 
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Giffoni Experience in campo contro la 
disoccupazione giovanile 
 

Giffoni Experience, ancora una volta, scende in campo schierandosi al fianco dei giovani e delle 
famiglie. In un momento storico dove la disoccupazione giovanile tocca livelli mai raggiunti, il 
GFF vuole valorizzare le energie capaci di aggredire la crisi occupazionale e sociale 
impegnandosi a dare sbocco alla fantasia e alla capacità d’impresa dei giovani. 
 

“Vogliamo diventare un’agenzia di lavoro al servizio dei ragazzi” - queste le parole del direttore 
artistico del GFF, Claudio Gubitosi. “Insieme all’esperienza di Com2 e ItaliaCamp, Giffoni vuole 
lanciare proposte concrete al mondo delle professioni culturali come dimostra la recente 
iniziativa Chiamata alle arti, una sintesi dell'esperienza formativa di GIFFONI per valorizzare il 
materiale prodotto e realizzato da chi il festival lo ha vissuto, lo ha amato e, in parte, vi è 
cresciuto”. 

Formazione, lavoro e impresa culturale: questi gli argomenti discussi nella conferenza stampa 
di martedì 23 aprile, presso la sede dell’Ente di formazione COM2, a Salerno, dove è stato 
siglato un accordo tra Giffoni Experience, Com2 e L’Associazione ItaliaCamp, il network che 
unisce 70 Università italiane con Istituzioni e Imprese Paese. L’iniziativa è stata illustrata da 
Claudio Gubitosi, managing director del Giffoni Experience, Rosario Alfano, direttore Com2 e 
Patrizio Caligiuri, vicepresidente dell’associazione ItaliaCamp. 

Gli obiettivi della partnership sono: formare i professionisti della cultura, dell’entertainment e 
della comunicazione; promuovere le professioni creative per favorire la crescita e l'occupazione 
giovanile in Italia e in Europa; creare a Giffoni un hub permanente e un network online per 
incontri, scambi di conoscenze, presentazione e sviluppo di idee innovative e startup culturali; 
realizzare le idee e soddisfare le esigenze delle aziende grazie all’Associazione ItaliaCamp; 
fondare a Giffoni un incubatore di talenti, artisti e imprese giovani. 

COM2 è un ente di formazione che, nel 2010, in collaborazione con Giffoni Experience, ha 
fondato la Giffoni Academy, la scuola di formazione nata con l’obiettivo di trasmettere 
conoscenze, competenze e know-how agli aspiranti professionisti della cultura e 
dell’entertainment, per dare linfa alle loro idee e fornire gli strumenti per trasformare il loro 
sogno in un lavoro concreto e appagante. 

“La nostra mission - ha dichiarato Rosario Alfano, direttore della COM2 - è fornire, alle aziende 
e ai singoli, gli strumenti più pratici, efficaci e innovativi per cambiare, crescere, migliorare e 
affacciarsi al mondo del lavoro con competenze specifiche. Quest'anno, in anteprima assoluta, 
durante il Giffoni Film Festival, la nostra Factory presenterà una Summer School Internazionale 
con la quale formare i primi 10 social event specialist al mondo, una nuovissima professione 
dell'entertainment e della cultura. I ragazzi che si vogliono candidare per la selezione possono 
farlo su www.giffonisummerschool.it” 

L’associazione ITALIACAMP promuove e sostiene l’innovazione sociale e lo sviluppo di nuove 
risposte a domande reali per colmare la distanza tra la nascita di un’idea e la sua concreta 
realizzazione. A tale scopo, dal 2010, l’Associazione promuove, in collaborazione con oltre 60 
Università italiane e la Presidenza del Consiglio dei Ministri, il concorso “La tua idea per il 
Paese”, al fine di far emergere dalla società civile italiana idee innovative e progetti di sviluppo, 
che valorizza attraverso il barcamp: una non-conferenza collaborativa, ossia l’innovativo 
modello di confronto e partecipazione in cui ogni partecipante può apportare il proprio 
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contributo in 5 minuti e nessuno è solo spettatore. Dal 2010 ad oggi l’Associazione ItaliaCamp 
ha infatti valorizzato le migliori idee, tra le oltre 2.300 pervenute, nel corso di 6 BarCamp in 
Italia (Milano, Roma, Napoli, Lecce, Catanzaro, Verona), il primo BarCamp presso la Città del 
Vaticano (InNovaCamp) e al Parlamento Europeo (EuropeCamp). 

La collaborazione tra l’Associazione ItaliaCamp e Giffoni Experience è iniziata nel 2012, in 
occasione della seconda edizione del concorso “La tua idea per il Paese”, che ha visto la 
partecipazione di 49000 persone, oltre 60 università italiane e internazionali, Istituzioni, 
Imprese, Associazioni, Fondazioni e la ricezione di più di 1600 progetti raccolti e valorizzati 
all’interno del placement di idee www.italiacamp.it. 

“La collaborazione tra l’Associazione ItaliaCamp e due rilevanti attori dell’impresa culturale nel 
panorama della formazione giovanile, quali Giffoni Experience e Com2, rappresenta una grande 
opportunità per le nuove generazioni - sottolinea Patrizio Caligiuri, Vice Presidente 
dell’Associazione ItaliaCamp - e si sposa appieno con gli obiettivi dell’Associazione, volti a 
valorizzare le eccellenze italiane, facendo incontrare quanti hanno idee innovative, con chi ha il 
potere economico, culturale e politico di realizzarle. Un’occasione di elevato valore umano e 
culturale - continua Caligiuri - volta a condividere valori e obiettivi comuni per sostenere, 
attraverso processi di innovazione sociale, lo sviluppo del Paese” 

Nel corso del 2013, l’Associazione ItaliaCamp e Giffoni, con il sostegno di Com2, intendono 
realizzare un Barcamp permanente e, sul web, una piattaforma attraverso cui presentare e 
promuovere, a cadenza trimestrale, “concorsi di idee” e organizzare incontri in occasione dei 
quali presentarle a finanziatori, aziende e imprenditori. 

La prima occasione, prevista a maggio 2013, sarà l’apertura della call for ideas legata al 
“GiffoniCamp”, barcamp previsto nel corso del prossimo Giffoni film Festival, sviluppata 
secondo due direttrici: 

Realizzazione di un modello di comunicazione integrata (web, social, app, mobile, video) 
destinato alle aziende partner di ItaliaCamp 

Realizzazione di prodotti audiovisivi che trattino tematiche e problematiche di particolare 
interesse per le istituzioni campane 

Le migliori idee che perverranno da maggio 2013 nell’ambito della call dedicata al 
“GiffoniCamp” sui siti www.italiacamp.it e www.giffoniff.it saranno presentate nell’ambito del 
BarCamp previsto in occasione della 43esima edizione del Giffoni Film Festival, in programma 
dal 19 al 28 luglio 2013. I progetti più validi saranno successivamente implementati dai 
partner e dalle aziende interessate. 
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Giffoni Experience in campo contro la 
disoccupazione giovanile 
 

Giffoni Experience, ancora una volta, scende in campo schierandosi al fianco dei giovani e delle 
famiglie. In un momento storico dove la disoccupazione giovanile tocca livelli mai raggiunti, il 
GFF vuole valorizzare le energie capaci di aggredire la crisi occupazionale e sociale 
impegnandosi a dare sbocco alla fantasia e alla capacità d’impresa dei giovani. 
 

“Vogliamo diventare un’agenzia di lavoro al servizio dei ragazzi” - queste le parole del direttore 
artistico del GFF, Claudio Gubitosi. “Insieme all’esperienza di Com2 e ItaliaCamp, Giffoni vuole 
lanciare proposte concrete al mondo delle professioni culturali come dimostra la recente 
iniziativa Chiamata alle arti, una sintesi dell'esperienza formativa di GIFFONI per valorizzare il 
materiale prodotto e realizzato da chi il festival lo ha vissuto, lo ha amato e, in parte, vi è 
cresciuto”. 

Formazione, lavoro e impresa culturale: questi gli argomenti discussi nella conferenza stampa di 
martedì 23 aprile, presso la sede dell’Ente di formazione COM2, a Salerno, dove è stato siglato 
un accordo tra Giffoni Experience, Com2 e L’Associazione ItaliaCamp, il network che unisce 70 
Università italiane con Istituzioni e Imprese Paese. L’iniziativa è stata illustrata da Claudio 
Gubitosi, managing director del Giffoni Experience, Rosario Alfano, direttore Com2 e Patrizio 
Caligiuri, vicepresidente dell’associazione ItaliaCamp. 

Gli obiettivi della partnership sono: formare i professionisti della cultura, dell’entertainment e 
della comunicazione; promuovere le professioni creative per favorire la crescita e l'occupazione 
giovanile in Italia e in Europa; creare a Giffoni un hub permanente e un network online per 
incontri, scambi di conoscenze, presentazione e sviluppo di idee innovative e startup culturali; 
realizzare le idee e soddisfare le esigenze delle aziende grazie all’Associazione ItaliaCamp; 
fondare a Giffoni un incubatore di talenti, artisti e imprese giovani. 

COM2 è un ente di formazione che, nel 2010, in collaborazione con Giffoni Experience, ha 
fondato la Giffoni Academy, la scuola di formazione nata con l’obiettivo di trasmettere 
conoscenze, competenze e know-how agli aspiranti professionisti della cultura e 
dell’entertainment, per dare linfa alle loro idee e fornire gli strumenti per trasformare il loro 
sogno in un lavoro concreto e appagante. 

“La nostra mission - ha dichiarato Rosario Alfano, direttore della COM2 - è fornire, alle aziende e 
ai singoli, gli strumenti più pratici, efficaci e innovativi per cambiare, crescere, migliorare e 
affacciarsi al mondo del lavoro con competenze specifiche. Quest'anno, in anteprima assoluta, 
durante il Giffoni Film Festival, la nostra Factory presenterà una Summer School Internazionale 
con la quale formare i primi 10 social event specialist al mondo, una nuovissima professione 
dell'entertainment e della cultura. I ragazzi che si vogliono candidare per la selezione possono 
farlo su www.giffonisummerschool.it” 

L’associazione ITALIACAMP promuove e sostiene l’innovazione sociale e lo sviluppo di nuove 
risposte a domande reali per colmare la distanza tra la nascita di un’idea e la sua concreta 
realizzazione. A tale scopo, dal 2010, l’Associazione promuove, in collaborazione con oltre 60 
Università italiane e la Presidenza del Consiglio dei Ministri, il concorso “La tua idea per il 
Paese”, al fine di far emergere dalla società civile italiana idee innovative e progetti di sviluppo, 
che valorizza attraverso il barcamp: una non-conferenza collaborativa, ossia l’innovativo 
modello di confronto e partecipazione in cui ogni partecipante può apportare il proprio 
contributo in 5 minuti e nessuno è solo spettatore. Dal 2010 ad oggi l’Associazione ItaliaCamp ha 
infatti valorizzato le migliori idee, tra le oltre 2.300 pervenute, nel corso di 6 BarCamp in Italia 
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(Milano, Roma, Napoli, Lecce, Catanzaro, Verona), il primo BarCamp presso la Città del Vaticano 
(InNovaCamp) e al Parlamento Europeo (EuropeCamp). 

La collaborazione tra l’Associazione ItaliaCamp e Giffoni Experience è iniziata nel 2012, in 
occasione della seconda edizione del concorso “La tua idea per il Paese”, che ha visto la 
partecipazione di 49000 persone, oltre 60 università italiane e internazionali, Istituzioni, 
Imprese, Associazioni, Fondazioni e la ricezione di più di 1600 progetti raccolti e valorizzati 
all’interno del placement di idee www.italiacamp.it. 

“La collaborazione tra l’Associazione ItaliaCamp e due rilevanti attori dell’impresa culturale nel 
panorama della formazione giovanile, quali Giffoni Experience e Com2, rappresenta una grande 
opportunità per le nuove generazioni - sottolinea Patrizio Caligiuri, Vice Presidente 
dell’Associazione ItaliaCamp - e si sposa appieno con gli obiettivi dell’Associazione, volti a 
valorizzare le eccellenze italiane, facendo incontrare quanti hanno idee innovative, con chi ha il 
potere economico, culturale e politico di realizzarle. Un’occasione di elevato valore umano e 
culturale - continua Caligiuri - volta a condividere valori e obiettivi comuni per sostenere, 
attraverso processi di innovazione sociale, lo sviluppo del Paese” 

Nel corso del 2013, l’Associazione ItaliaCamp e Giffoni, con il sostegno di Com2, intendono 
realizzare un Barcamp permanente e, sul web, una piattaforma attraverso cui presentare e 
promuovere, a cadenza trimestrale, “concorsi di idee” e organizzare incontri in occasione dei 
quali presentarle a finanziatori, aziende e imprenditori. 

La prima occasione, prevista a maggio 2013, sarà l’apertura della call for ideas legata al 
“GiffoniCamp”, barcamp previsto nel corso del prossimo Giffoni film Festival, sviluppata 
secondo due direttrici: 

Realizzazione di un modello di comunicazione integrata (web, social, app, mobile, video) 
destinato alle aziende partner di ItaliaCamp 

Realizzazione di prodotti audiovisivi che trattino tematiche e problematiche di particolare 
interesse per le istituzioni campane 

Le migliori idee che perverranno da maggio 2013 nell’ambito della call dedicata al 
“GiffoniCamp” sui siti www.italiacamp.it e www.giffoniff.it saranno presentate nell’ambito del 
BarCamp previsto in occasione della 43esima edizione del Giffoni Film Festival, in programma 
dal 19 al 28 luglio 2013. I progetti più validi saranno successivamente implementati dai partner e 
dalle aziende interessate. 

  



 

Giffoni Experience in campo contro la disoccupazione giovanile 

Siglata una partnership con l’Associazione ItaliaCamp e Com2 con l’obiettivo di formare i professionisti della 
cultura, trasformare le idee in impresa e promuovere le professioni creative per favorire la crescita e 
l'occupazione giovanile in Italia e in Europa. 

 
 
Giffoni Experience, ancora una volta, scende in campo 
schierandosi al fianco dei giovani e delle famiglie. In un 
momento storico dove la disoccupazione giovanile tocca livelli 
mai raggiunti, il GFF vuole valorizzare le energie capaci di 
aggredire la crisi occupazionale e sociale impegnandosi 
a dare sbocco alla fantasia e alla capacità d’impresa dei 
giovani. “Vogliamo diventare un’agenzia di lavoro al servizio 
dei ragazzi” - queste le parole del direttore artistico del GFF, 
Claudio Gubitosi. “Insieme all’esperienza di Com2 e 
ItaliaCamp, Giffoni vuole lanciare proposte concrete al mondo 
delle professioni culturali come dimostra la recente iniziativa 
Chiamata alle arti, una sintesi dell'esperienza formativa di 
GIFFONI per valorizzare il materiale prodotto e realizzato da 

chi il festival lo ha vissuto, lo ha amato e, in parte, vi è cresciuto”. Formazione, lavoro e impresa culturale: 
questi gli argomenti discussi nella conferenza stampa di martedì 23 aprile, presso la sede dell’Ente di 
formazione COM2, a Salerno, dove è stato siglato un accordo tra Giffoni Experience, Com2 e 
L’Associazione ItaliaCamp, il network che unisce 70 Università italiane con Istituzioni e Imprese Paese. 
L’iniziativa è stata illustrata da Claudio Gubitosi, managing director del Giffoni Experience, Rosario Alfano, 
direttore Com2 e Patrizio Caligiuri, vicepresidente dell’associazione ItaliaCamp unitamente al coordinatore 
regionale Italiacamp Campania, Antonio Somma. Gli obiettivi della partnership sono: formare i professionisti 
della cultura, dell’entertainment e della comunicazione; promuovere le professioni creative per favorire la 
crescita e l'occupazione giovanile in Italia e in Europa; creare a Giffoni un hub permanente e un network 
online per incontri, scambi di conoscenze, presentazione e sviluppo di idee innovative e startup culturali; 
realizzare le idee e soddisfare le esigenze delle aziende grazie all’Associazione ItaliaCamp; fondare a 
Giffoni un incubatore di talenti, artisti e imprese giovani. COM2 è un ente di formazione che, nel 2010, in 
collaborazione con Giffoni Experience, ha fondato la Giffoni Academy, la scuola di formazione nata con 
l’obiettivo di trasmettere conoscenze, competenze e know-how agli aspiranti professionisti della cultura e 
dell’entertainment, per dare linfa alle loro idee e fornire gli strumenti per trasformare il loro sogno in un lavoro 
concreto e appagante. “La nostra mission - ha dichiarato Rosario Alfano, direttore della COM2 - è fornire, 
alle aziende e ai singoli, gli strumenti più pratici, efficaci e innovativi per cambiare, crescere, migliorare e 
affacciarsi al mondo del lavoro con competenze specifiche. Quest'anno, in anteprima assoluta, durante il 
Giffoni Film Festival, la nostra Factory presenterà una Summer School Internazionale con la quale formare i 
primi 10 social event specialist al mondo, una nuovissima professione dell'entertainment e della cultura.” 
L’associazione ITALIACAMP promuove e sostiene l’innovazione sociale e lo sviluppo di nuove risposte a 
domande reali per colmare la distanza tra la nascita di un’idea e la sua concreta realizzazione. A tale scopo, 
dal 2010, l’Associazione promuove, in collaborazione con oltre 60 Università italiane e la Presidenza del 
Consiglio dei Ministri, il concorso “La tua idea per il Paese”, al fine di far emergere dalla società civile italiana 
idee innovative e progetti di sviluppo, che valorizza attraverso il barcamp: una non-conferenza collaborativa, 
ossia l’innovativo modello di confronto e partecipazione in cui ogni partecipante può apportare il proprio 
contributo in 5 minuti e nessuno è solo spettatore. Dal 2010 ad oggi l’Associazione ItaliaCamp ha infatti 
valorizzato le migliori idee, tra le oltre 2.300 pervenute, nel corso di 6 BarCamp in Italia (Milano, Roma, 
Napoli, Lecce, Catanzaro, Verona), il primo BarCamp presso la Città del Vaticano (InNovaCamp) e al 
Parlamento Europeo (EuropeCamp).La collaborazione tra l’Associazione ItaliaCamp e Giffoni Experience è 
iniziata nel 2012, in occasione della seconda edizione del concorso “La tua idea per il paese”, che ha visto la 
partecipazione di 49000 persone, oltre 60 università italiane e internazionali, Istituzioni, Imprese, 
Associazioni, Fondazioni e la ricezione di più di 1600 progetti raccolti e valorizzati. “La collaborazione tra 
l’Associazione ItaliaCamp e due rilevanti attori dell’impresa culturale nel panorama della formazione 
giovanile, quali Giffoni Experience e Com2, rappresenta una grande opportunità per le nuove generazioni - 
sottolinea Patrizio Caligiuri, Vice Presidente dell’Associazione ItaliaCamp - e si sposa appieno con gli 
obiettivi dell’Associazione, volti a valorizzare le eccellenze italiane, facendo incontrare quanti hanno idee 
innovative, con chi ha il potere economico, culturale e politico di realizzarle. Un’occasione di elevato valore 
umano e culturale - continua Caligiuri -  volta a condividere valori e obiettivi comuni per sostenere, attraverso 



processi di innovazione sociale, lo sviluppo del Paese” Nel corso del 2013, l’Associazione ItaliaCamp e 
Giffoni, con il sostegno di Com2, intendono realizzare un Barcamp permanente e, sul web, una piattaforma 
attraverso cui presentare e promuovere, a cadenza trimestrale, “concorsi di idee” e organizzare incontri in 
occasione dei quali presentarle a finanziatori, aziende e imprenditori. Il primo appuntamento, entro maggio, 
sarà il “1° Concorso di idee Giffoni – Barcamp 2013” sviluppato secondo due direttrici: Realizzazione di un 
modello di comunicazione integrata (web, social, app, mobile, video) destinato alle aziende partner di 
ItaliaCamp e Realizzazione di prodotti audiovisivi che trattino tematiche e problematiche di particolare 
interesse per le istituzioni campane. Le idee migliori saranno presentate nell’ambito del BarCamp previsto in 
occasione della 43esima edizione del Giffoni Film Festival, in programma dal 19 al 28 luglio 2013. I progetti 
più validi saranno successivamente implementati dai partner e dalle aziende interessate. 
 

http://www.quasimezzogiorno.org/azione.php?name=contenuti&id=12221 
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Barcamp Giffoni Film Festival 19-28 luglio 2013 Eventi a Salerno 
„Giffoni Experience si impegna per i giovani e contro la disoccupazione“ 

Barcamp Giffoni Film Festival 19-28 luglio 2013 Eventi a Salerno 
„Al via il concorso di idee Barcamp 2013 al Giffoni Experience. L’associazione ItaliaCamp e Giffoni, con il 
sostegno di Com2, intendono realizzare un Barcamp permanente mentre sul web si organizzerà una 
piattaforma attraverso cui presentare e promuovere, a cadenza trimestrale, “concorsi di idee” e organizzare 
incontri in occasione dei quali presentarle a finanziatori, aziende e imprenditori. Il primo appuntamento è con 
il Barcamp 2013 che sarà sviluppato secondo due direttrici, ovvero attraverso la realizzazione di 
un modello di comunicazione integrata che sia su web, social, app, mobile, video e destinato alle aziende 
partner di ItaliaCamp, mentre la seconda via è quella di realizzare prodotti audiovisivi che trattino 
tematiche e problematiche di particolare interesse per le istituzioni campane. Le migliori idee saranno 
presentate in occasione della 43esima edizione del Giffoni Film Festival, in programma dal 19 al 28 luglio 
2013, e i progetti più validi saranno successivamente implementati dai partner e dalle aziende interessate. 
Ancora una volta, Giffoni dalla parte dei giovani per valorizzarne le facoltà e dare sbocco alla loro fantasia e 
alla capacità d’impresa.“ 

http://www.salernotoday.it/eventi/cinema/barcamp-giffoni-film-festival-19-28-luglio-2013.html 
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